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Kampa� znázor�uje p�edm�ty denní pot�eby, které, p�i

správném nápaditém použití, mohou zjednodušit život.

Zjednodušení b�žných �inností je pak p�ipodobn�no

jednoduchému nakupování na internetu.

Série hravých videí a vizuál� p�edstavuje jednotlivé

vychytávky, nap�íklad vkládání �ajových pytlík� do bot

proti zápachu, zvuk domácích spot�ebi��, který ukonejší

bre�ící dít� nebo plato od vají�ek jako podložka pro

notebook, aby se nep�eh�íval.

Alza.cz prom�nila svého mimozemš�ana v rytí�e.

Bude ''chránit �esko'' - �t�te ZDE

„Hlavním cílem kampan� je ukázat zákazník�m chytré nakupování – možnost

porovnat si na Heurece cenu, p�e�íst si recenze a hodnocení zákazník�,

srovnat si zboží podle zadaných parametr�. Zákazník má zárove� možnost
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Na online nakupování se musí chyt�e,

radí Heureka v nové kampani

redakce M&

�t�te více o: reklama | Heureka | on-line obchod

Kampa� postavenou na praktických radách a vychytávkách

do b�žného života uvede 25. srpna nákupní rádce

Heureka.cz. S hravými vizuály, na kterých jsou znázorn�ny

zlepšováky, které pomohou usnadnit život v obvyklých

situacích, se p�edstaví nejen v outdooru, ale po delší dob�

také v televizi.

S S S S S M

Cítí po b hání únavu i 

foto: Heure

| P�ihlásit

Na online nakupování se musí chyt!e, radí Heureka v nové kamp... http://mam.ihned.cz/c1-62679840-na-online-nakupovani-se-mus...

1 z 5 26. 8. 2014 14:28



nákup uskute�nit p�ímo na Heurece prost�ednictvím funkce Košík,“ vysv�tluje

Tomáš Braverman, �editel nákupního rádce Heureka.cz.

„Klí�ové pro nás budou televizní spoty na Prim" a maximální využití videí na

iPrim�, Youtube a Streamu. Kampa� pob�ží také v outdooru, p�edevším

v metru, na CLV a na bigboardech. Samoz�ejmostí jsou rozsáhlé bannerové

plochy nap�í� všemi zpravodajskými servery,“ dopl�uje Tomáš Braverman.

Kreativní �ást kampan� zpracovala a realizuje agentura PragueBistro, o

nákup médií se postarala Allegro Group Media.
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Auto#i: redakce M&M
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Máte rádi web Marketing & Media?

Nominujte jej v anket� �eského internetu K�iš�álová lupa

v kategorii Zájmové weby. Hlasovat m�žete zde.

Novinky o sociálních sítích

Nestíháte sledovat všechny novinky ze sv$ta sociálních sítí?

Dáme vám vždy Echo. Pravidelný pond$lní p�ehled aktualit,

trend% a zajímavostí nejen o Facebooku a Twitteru.

P�edchozí díly najdete v rubrice Echo IHNED.cz
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Vy klikáte, my hodnotíme: Na �eském YouTube
bodoval T-Mobile na vod�

Cílí Korunní novým spotem na v��ící, nebo
provokuje? Ani jedno

Zve#ejnit e-mail

Zasílat reakce

Zbývá 1000 znak&
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